DGERT

o?
ENTIDADE
FORMADORA

Formacgio&Consultoria ERTIFICADA

Modulo: Politicas de Marketing-Mix

Carga Hordria: 25 horas

Objetivos

Explicar a filosofia do marketing.

Caraterizar a abordagem do produto, na perspectiva do marketing.

Identificar o ciclo de vida dos produtos, em distintas conjunturas.

Diferenciar a gama da linha do produto.

Enumerar as diferentes varidveis, determinantes na politica de fixagdo do preco de
venda.

Caraterizar os circuitos da distribuigdo em marketing.

Identificar as novas formas de distribuicao.

Caraterizar as politicas globais de comunicagdo nas organizagoes.

Analisar o mix da comunicagao em marketing.

Conteudos

A politica de produto;

A abordagem de marketing;

O mix do produto (marca e design);
O ciclo de vida dos produtos;

A gama;

A inovacao;

A difusdo de novos produtos;

A politica de preco;

A determinacdo do preco de venda;
A procura e 0s pregos;

A politica de distribuicao;
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e Qs circuitos de distribuicao;

e O franchising;

e Novas formas de distribuicao;
e A politica da comunicagao;

e Politica global de comunicagao;

e O mix da comunicagao.



